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SELEGAO DE CANDIDATOS AS VAGAS DO PROGRAMA DE POS-GRADUAGAO EM
COMUNICAGAO PARA OS CURSOS DE MESTRADO ACADEMICO E DOUTORADO PARA O
PRIMEIRO PERIODO LETIVO DE 2017

1. PREAMBULO

1.1 A Coordenadora do Programa de Pdés-Graduagao em Comunicagdo, no uso de suas atribuicdes legais,
torna publico e estabelece as normas do processo seletivo para o preenchimento das vagas dos cursos de
Mestrado Académico e Doutorado do Programa de Pés-Graduagao em Comunicagdo, em conformidade
com as exigéncias do Regulamento deste programa e da Resolugédo n° 91/2004 do Conselho de Ensino,
Pesquisa e Extenséo da UnB.

1.2 O edital foi aprovado pelo Colegiado do Programa de Pés-Graduacdo em Comunicagdo em reuniao
realizada no dia 10/08/2016 e pela Camara de Pesquisa e Pds-Graduagao da Universidade de Brasilia.

1.3 Informagdes sobre o Programa ou Curso(s) podem ser obtidas na pagina eletrénica
http://www.fac.unb.br/pos-graduacao, ou na secretaria do Programa.

2. DO NUMERO DE VAGAS

2.1 Numero de vagas para candidatos residentes no pais:
2.1.1 — Doutorado: 20
2.1.2 — Mestrado Académico: 33

2.2 Area de Concentragao e Linha de Pesquisa (ANEXO I):

3. DA INSCRIGAO NO PROCESSO SELETIVO

3.1 As inscri¢gdes para o processo seletivo de candidatos aos cursos de Mestrado Académico e Doutorado do
Programa de Poés-Graduagdo em Comunicagdo, para o Primeiro Periodo Letivo de 2017, deverao ser
efetuadas, no periodo de 19/09/2016 a 14/10/2016 pela Internet, mediante preenchimento de formulario
on - line, a ser disponibilizado no dia 19/09/2016 no site http://fac.unb.br/posgraduacao/selecao.

3.2 Poderéo inscrever-se no processo seletivo apenas candidatos residentes no Brasil.

3.3 Poderao inscrever-se no processo seletivo candidatos em fase de concluséo de curso de graduagéo, para
os candidatos ao Curso de Mestrado Académico e em fase de conclusdo de curso de Mestrado, para os
candidatos ao Doutorado, desde que possam apresentar certificado de conclusdo até o primeiro dia do Periodo
Letivo de ingresso no curso pretendido, de acordo com o Calendario Académico aprovado pelo Conselho de
Ensino, Pesquisa e Extensao, atendido o que prescrevem os itens 3.7 a 3.9 deste edital.

3.4 No ato da inscrigédo, deverao ser enviados eletronicamente os seguintes documentos, em formato PDF:

3.4.1 Ficha de inscrigdo (modelo padrao disponivel no enderego indicado no item 3.1.

3.4.2 Curriculo Lattes em verséo eletronica.

3.4.3 Guia de Recolhimento da Unido (GRU) correspondente a taxa de inscrigdo no valor de R$ 150,00 (cento
e cinquenta reais). As instrucdes para gerar a GRU estdo no endereco: http://www.fac.unb.br/pos-
graduacao/selecao

3.4.4 Autodeclaragao para candidatos a reserva de vagas conforme especificado no item 10.

3.4.5 Laudo médico para pessoas com deficiéncia conforme especificado no item 10

3.4.6 Documento atestando aprovagédo em teste de compreensao de lingua estrangeira, quando realizado em
programa de pos-graduagao no pais, conforme item 4.2.3.

3.5 O Projeto devera ser enviado em versdao PDF, no ato da inscricao, e também ser entregue em 03 (trés)
vias, impresso em papel. na secretaria do Programa de Pd6s-Graduagdo em Comunicagao/UnB. Endereco:
Instituto Central de Ciéncias/ICC/Ala norte, sala ASS 615, subsolo, Campus Darcy Ribeiro, CEP 70910-900,
Brasilia/DF.

3.5.1 As copias do projeto impresso também poderédo ser enviadas por via postal apresentando data de
postagem n&o posterior ao ultimo dia de inscrigao.

3.6 Terdo as inscrigdes homologadas pela Banca de Selegdo apenas os candidatos que apresentarem a
documentacéo exigida dentro do prazo previsto no item 7 do presente edital.


http://fac.unb.br/posgraduacao/selecao
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3.6.1 O candidato é responsavel por sua inscrigdo. Ele deve ficar atento para seguir o Edital,cumprir os prazos
e fornecer com corregéao e veracidade as informagdes solicitadas.

1. A admissdo dos candidatos selecionados no curso se concretizara pelo seu registro na Secretaria de
Administracdo Académica (SAA), via Secretaria do PPG/FAC. No ato do registro os candidatos
deverdo apresentar os seguintes documentos: copia do Titulo de Eleitor com comprovantes da ultima
votacao ou certiddo de quitacao eleitoral ; Copia do Histérico Escolar e do Diploma, autenticadas, dos
cursos de Graduagao,para o Mestrado; e de Mestrado, para o curso de Doutorado; e Certificado de
Reservista (para candidatos do sexo masculino), Cépias autenticadas do documento de identidade e
CPF.

3.8 Nao sera permitido o registro concomitante em mais de um curso de pds-graduacgao stricto sensu da UnB.

3.9 Candidatos inscritos no processo seletivo para o Curso de Mestrado Académico em fase de concluséo do
Curso de Graduagao, e inscritos para o Curso de Doutorado em fase de conclusédo do curso de Mestrado,
se selecionados, deverdo apresentar diploma ou certificado de conclusdo do respectivo curso no ato de
registro na Secretaria de Administracao Académica (SAA) da UnB.

4. DAS ETAPAS DO PROCESSO DE SELEGAO
4.1 As etapas de selecao serao realizadas nas datas e horarios que constam no item 7.1 deste edital.

4.2 O processo de selegdo sera composto pelas seguintes etapas e tera todas as provas realizadas nas
dependéncias do Programa de Pés-Graduagdo em Comunicagido, no enderego citado no item 3.1. As
etapas de Avaliagdo do Projeto, Prova Escrita e Prova Oral sdo de carater eliminatério e classificatorio.
Assim, o candidato s6 participara da fase seguinte caso seja aprovado na fase anterior. A Prova de
Compreensao de Texto em Lingua Estrangeira sera de carater eliminatério.

4.2.1 Projeto: O Projeto devera contemplar: 1°) Definicdo do problema de pesquisa; 2°) Justificativa;
3°) Objetivos; 4°) Metodologia; 5°) Cronograma; 6°) Referéncias. A Folha de Apresentacédo (vide
ANEXO II) com o titulo do trabalho tera a identificagdo do candidato e a sua assinatura de préprio punho,
confirmando a informacéo de que se trata de trabalho de sua autoria exclusiva. Redagao com espagamento
1,5 e fonte Times New Roman, corpo 12, limite de 15 paginas, incluindo bibliografia e notas e excluindo na
contagem a folha de rosto. Na pagina de Capa (vide ANEXO Ill) ndo devera constar o nome do candidato,
como também em nenhuma outra pagina, de modo a preservar o anonimato, quando da avaliagao desta
etapa. Os projetos serdo recebidos pela Secretaria do PPG/FAC que, imediatamente, procedera a retirada
da Folha de Apresentacgao, evitando a identificagdo dos candidatos nos respectivos projetos, mantendo
apenas uma correspondéncia numérica. Copias dos textos numerados serdo entregues a Comisséo de
Selecao. O projeto deve indicar vinculo a uma Linha de Pesquisa e a um dos eixos tematicos da Linha de
Pesquisa na qual o candidato ira se inscrever (vide ANEXO I). Os critérios de avaliagdo para esta prova
estdo explicitados no item 5 deste edital.

4.2.2 Prova Escrita: duragdo de 03 (trés) horas. O candidato realizaréa uma prova discursiva formulada
para a Linha de Pesquisa e para o nivel — Mestrado Académico ou Doutorado — em que se inscreveu. As
questbes desta prova serdo elaboradas a partir da referéncia e da ementa das Linhas de Pesquisa
constantes no ANEXO | do presente Edital. A prova escrita devera ser feita pelo proprio candidato, na
forma de manuscrito, ndo sendo permitida a interferéncia ou a participagdo de outras pessoas, nem o uso
de instrumentos eletrénicos, salvo em caso de candidato que tenha solicitado condi¢do especial, em funcéo
de deficiéncia que impossibilite a redacdo pelo proprio. A prova escrita sera realizada sem direito a
consulta, sendo realizada simultaneamente por todos os candidatos. Os critérios de avaliagdo para esta
prova estdo explicitados no item 5 deste edital.

4.2.3 Prova de Compreensao de Texto em Lingua Estrangeira — Consistira na compreensao de texto
em lingua estrangeira sobre tema referente a area de conhecimento do curso, com a duracao de 02(duas)
horas. E facultado o uso de um (01) dicionario (impresso, providenciado pelo préprio candidato). Os
critérios de avaliagao para esta prova estao explicitados no item 5 deste edital.

4.2.3.1 — Os candidatos ao Mestrado deverdo escolher entre Inglés, Francés ou Espanhol na ficha de
inscricdo. Ja os candidatos ao curso de Doutorado deverdo escolher, na ficha de inscrigéo, duas linguas,
entre Francés,Inglés e Espanhol.

4.2.3.2 - Candidatos a Doutorado que foram aprovados em prova de compreensdo de texto em Inglés,
Francés ou Espanhol, em selecdao de Programa de P6s Graduagdo do pais , nos ultimos cinco anos,
poderdao ser dispensados de uma das provas de Compreensdo de Lingua Estrangeira, desde que
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apresentem documento atestando essa aprovagado. Todos os candidatos deverdo fazer pelo menos uma
prova de lingua.

4.2.3.3 — Candidatos que nao tenham a lingua portuguesa como lingua nativa deverdo apresentar um
certificado de proficiéncia de nivel intermediario do Celpe-Bras.

4.2.4 Prova Oral: duragdo maxima de 25 (vinte e cinco) minutos. Constara da arguicdo do candidato pela
Comissdo Examinadora. A prova oral sera gravada. Os critérios de avaliagao para esta prova estdo
explicitados no item 5 deste edital.

5. DA FORMA DE AVALIAGAO
5.1 A cada uma das provas sera atribuida uma nota de 0 (zero) a 10 (dez) pontos.

5.2 Projeto: Esta etapa é eliminatdria e classificatéria, sendo que a nota minima para aprovacédo sera 07
(sete). A avaliagao sera feita pela Banca Examinadora considerando os seguintes critérios: Pertinéncia do
projeto em relagdo a Linha de Pesquisa e ao respectivo eixo tematico apontado pelo candidato, na qual
estara inscrito, conforme descricdo neste Edital (vide ANEXO 1); Compreensdo e dominio dos temas,
tépicos e conceitos envolvidos; Capacidade de contextualizagdo tedrico-metodolégica do projeto;
Compreensao e dominio da literatura pertinente ao projeto; Capacidade de pensamento auténomo e critico;
Capacidade de redagéo clara e consistente; Observagao das convengdes de producao de texto académico
(apresentagao, notas, referéncias).

5.3 Prova Escrita: Esta etapa é eliminatdria e classificatéria, sendo que a nota minima para aprovagao sera 07
(sete). A Banca Examinadora analisara a Prova Escrita de acordo com o0s seguintes critérios:
Compreensao dos temas tedricos enfocados; Capacidade de comparagao entre os enfoques tedricos
propostos; Conhecimento dos principios tedricos basicos subjacentes as questdes; Capacidade de
pensamento autbnomo e critico; Capacidade de redacgédo clara e consistente.

5.4 Prova de Compreensao de Texto em Lingua Estrangeira — Espanhol, Inglés ou Francés: Esta etapa é
eliminatoéria, sendo que a nota minima para aprovacao sera 07(sete) O aspecto avaliado sera a
compreensao instrumental da lingua espanhola, inglesa ou francesa, na area de Comunicagao. A resposta
desta prova sera em Portugués.

5.5 Prova Oral: Esta etapa é eliminatéria e classificatoria, sendo que a nota minima para aprovagéao sera 07
(sete). A Prova Oral consistira de questbes a respeito da experiéncia profissional e académica do
candidato, sua motivagdo e disponibilidade de tempo para a realizagdo dos estudos e atividades do
Programa. Na arguicao conceitual e metodolégica do projeto pela Banca Examinadora sera considerado o
seguinte critério: Esclarecimentos sobre o problema da pesquisa, avaliando-se a capacidade de
sustentagédo dos argumentos com clareza, objetividade e contetudo.

6. CLASSIFICAGAO FINAL

6.1 A nota final do candidato sera a média aritmética das notas obtidas nas seguintes provas:
a. Avaliacao do Projeto
b. Prova Escrita
c. Prova Oral

6.2 Serao considerados aprovados apenas os candidatos que alcangarem, no minimo, a nota final 07 (sete).

6.3 A classificagao dos candidatos aprovados far-se-a pela ordem decrescente das notas finais dos
candidatos, considerando-se as cotas estabelecidas no item 10 deste Edital.

6.4 Serdo selecionados aqueles candidatos que, pela ordem decrescente de classificagdo, preencherem o
numero de vagas oferecidas,considerando-se as cotas estabelecidas no item 10 deste Edital.

6.5 Caso haja desisténcia por parte de candidatos selecionados, poderao ser chamados a ocupar as vagas
remanescentes outros candidatos aprovados, sendo respeitada a ordem de classificagao.

6.6 Em caso de empate, os critérios de desempate obedecerao a seguinte ordem: maior nota na Avaliagdo do
Projeto; a maior nota na Prova Escrita; a maior nota na Prova Oral.

7. CRONOGRAMA DO PROCESSO SELETIVO
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UNIVERSIDADE DE BRASILIA i
PROGRAMA DE POS-GRADUAGAO EM COMUNICAGAO
EDITAL N°. 01/2016

divulgacao dos respectivos resultados, constam da tabela a seguir:

(data provavel)

Divulgagao do resultado da Avaliagao do Projeto

19/09/2016 a Periodo de inscricées 09:00 as 12:00
14/10/2016 goes. 14:00 as 17:00
. ~ - . - 16:00
19/10/2016 Divulgagédo da Homologagéo das inscrigdes (horrio provavel)
26/10/2016

16:00
(horario provavel)

Prazo Final para Recurso

(data provavel)

Compreensao de texto em Lingua Estrangeira

27 e 31/10/2016 . . .
Pré-Projeto 9:00 as 17:00
Resultado do Recurso do Pré Projeto e 17:00
01/11/2016 Divulgagao do Resultado da Avaliagao do Pré-Projeto (horario brovével)
Realizacédo da Prova Escrita 9:00: as 12:00
14:00 as 16:00
(para os
04/11/2016 candidatos de
Mestrado e para a
primeira prova de
lingua do
Realizagdo da Prova de Compreensao de Texto em Doutorado)
Lingua Estrangeira 16:30 as 18:30
(para a segunda
prova de lingua do
Doutorado)
11/11/2016 Divulgacéo do Resultado das Provas Escrita e 17:00

(horario provavel)

14 e 16/11/2016

Prazo final para Recurso — Prova Escrita e Compreensao
de texto em Lingua Estrangeira

9:00 as 17:00

18/11/2016
(data provavel)

Resultado dos Recursos — Prova Escrita e Compreensao
de texto em Lingua Estrangeira

17:00
(horario provavel)

21/11/2016 e

09:00 as 12:00

(data provavel)

22/11/2016 Realizagéo da Prova Oral e
14:30 as 17:30
23/11/2016 Resultado da Prova Oral 17:00

(horario provavel)

24 e 25/11/2016

Prazo Final para Recurso — Prova Oral

9:00 as 17:00
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28/1 1/20,16 Resultado do Recurso — Prova Oral . .17:00 .
(data provavel) (horario provavel)
02/12/2016 Resultado Final do Processo Seletivo para ingresso em 17:00
(data provavel) 2017 (horario provavel)
01/03/2017 a Confirmacéo por escrito de Ingresso no Curso para os 9:00 as 12:00
06/03/2017 candidatos selecionados(entrega de documentos) 14:00 as 17:30
071032017 a | e assiicados(sequnda shamada, o6 nouver | 9002 1200
10/03/2017 PG ’ 14:00 as 17:30
desisténcia )

7.2 A divulgacdo dos resultados de todas as etapas sera afixada no local indicado no item 3.1 e estara
disponivel no enderego http://www.fac.unb.br/pos-graduacao/selecao. Nao serdo divulgados resultados por
telefone. Todos os horarios referem-se ao horario oficial de Brasilia.

8. DOS RECURSOS

8.1 Requerimentos de reconsideragéo e recursos serdo acolhidos se interpostos no prazo estipulado pelo item
7.1 e deverao ser apresentados em de 02 (duas) vias de igual teor do formulario padrdo denominado
“‘Requerimento de Reconsideragdo ou Recurso em Processo Seletivo para Ingresso em Curso de Pds-
Graduagao” , disponivel na pagina eletrénica http://www.unb.br/administracao/decanatos/dpp/croforedi.html e
entregues na Secretaria do PPG/FAC.

8.2 Do resultado final s6 seréo cabiveis recursos ao Colegiado do Programa e ao Decanato de Pesquisa e P6s-
Graduacgao na hipotese de vicio de forma, até 10 (dez) dias Uteis apds a divulgacdo dos Resultados Finais,
como previsto no Regimento Geral da Universidade de Brasilia, Artigo 61.

8.3 Os requerimentos de reconsideracgao e de recursos dirigidos ao Colegiado de Pés-Graduagao do Programa

devem ser apresentados pelo candidato ou por seu representante legal no endereco indicado no item 3.1
deste edital.

8.4 Os recursos dirigidos a Camara de Pesquisa e P6s-Graduagéo devem ser apresentados pelo candidato, ou
por seu representante legal, ao Decanato de Pesquisa e Pés-Graduagao, prédio da Reitoria da UnB, sala
B2-39, Campus Universitario Darcy Ribeiro, Brasilia, DF

9. DAS DISPOSICOES FINAIS

9.1 Sera desclassificado e automaticamente excluido do processo seletivo, o candidato que:

9.1.1 Prestar declaracdes ou apresentar documentos falsos em quaisquer das etapas da selecao.

9.1.2 Nao apresentar toda a documentacgao requerida nos prazos e condigdes estipuladas neste Edital.

9.1.3 Nao confirmar a sua participagdo no Programa, na data especificada neste edital (item 7.1), no caso
de ser selecionado.

9.1.4 Nao comparecer a quaisquer das etapas do processo seletivo nas datas e horarios previstos, para
seu inicio.

9.2 A documentagéo dos candidatos nao aprovados permanecera na Secretaria do Programa por um periodo
de até 03 (trés) meses apds divulgagdo do resultado final. Findo esse periodo, a documentacao sera
inutilizada, salvo se o candidato providenciar envelope, enderegado e pagamento das taxas postais para
sua devolugéo via correio, ou recolher pessoalmente sua documentacgao.

9.3 Casos omissos serdo resolvidos pela Banca de Selegao, pelo Colegiado do Programa de Pés-Graduacao e
pelo Decanato de Pesquisa e Pds-Graduagédo de acordo com o regulamento do Programa e a resolugao
CEPE 091/2004, conforme as suas competéncias.

9.4 A critério da Banca de Selecado, podera haver remanejamento de vagas de uma Linha de pesquisa para
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outra, ou entre eixos tematicos no ambito de cada Linha, ou do curso de Mestrado Académico para o de
Doutorado e vice versa, desde que existam candidatos aprovados nos termos do presente edital.

9.5 Os resultados das provas , assim como outros comunicados que se fagam necessarios, serao divulgados
na Secretaria do PPG/FAC, no endereco citado no item 3.1 e na pagina eletrbnica
http://www.fac.unb.br/pos-graduacao/selecao.

9.6 Os candidatos deverdo comparecer as etapas da selegdo com 30 minutos de antecedéncia do horario
previsto para inicio, munidos de documento oficial de identidade que tenha fotografia e caneta esferografica
(preta ou azul). O comparecimento fora do horario estabelecido é considerado falta, inabilitando o
candidato para a prova. Nao sera permitido o uso de aparelhos eletronicos.

9.7 Ao inscrever-se no processo seletivo o candidato reconhece e aceita as normas estabelecidas neste Edital
e no regulamento do Programa de Pds-Graduagéo ao qual se inscreve

10 DAS AGOES AFIRMATIVAS.

10.1 Este Edital estabelece a reserva de :

10.1.1 Uma(01) vaga para estudantes indigenas ;

10.1.2 Trés(03) vagas para pessoas com deficiéncia

10.1.3 Uma (01) vaga de mestrado e uma(01) de Doutorado em cada linha de Pesquisa deste PPG para
estudantes negros.

10.2 Para ingresso por meio de cotas, o candidato devera ser aprovado em todas as provas estabelecidas
neste Edital, conforme item 6.2.

10.3 Para ter direito a concorrer por meio de reserva de vagas, o(a) candidato(a) devera assinalar essa opgao
no momento da inscricdo e enviar, também nesse momento um documento de autodeclaragdo,caso sejam
candidatos a reserva de vagas para indigenas ou negros, conforme modelo anexo IV.

10.4 - Os candidatos a reserva de vagas para pessoa com deficiéncia deverdo enviar laudo médico que
comprove a sua condigdo, no momento da inscrigao.

10.5 - Se as vagas disponibilizadas por meio de cotas n&o forem preenchidas, poderao ser disputadas pelos
demais candidatos.

10.6 - Casos omissos serdo decididos pelo Colegiado do PPG/FAC

Brasilia, 22/08/2016

Thais de Mendonga Jorge — Coordenadora
Programa de Pds-Graduagdo em Comunicagéo
Faculdade de Comunicagao

Universidade de Brasilia
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ANEXO |
Contetdo:

—

Distribuigdo do numero de vagas por Linha de Pesquisa;

2. Linhas de Pesquisa do Programa de Pés-Graduagédo da FAC/UnB;
a. Ementas, Eixos Tematicos;
b. Professores orientadores
c. Bibliografias recomendadas (a titulo indicativo)

3. Sugestao de folha de apresentagéo e modelo de capa

4. Formulario de Inscricdo

Area de concentragio:

Doutorado:
Area de Concentragao: 20
Linha de Pesquisa Jornalismo e Sociedade: 07
Linha de Pesquisa Politicas de Comunicacao e de Cultura: 04
Linha de Pesquisa Teorias e Tecnologias da Comunicagao: 07
Linha de Pesquisa Imagem, Som e Escrita: 02

Mestrado Académico:
Area de Concentragao: 33
Linha de Pesquisa Jornalismo e Sociedade: 05
Linha de Pesquisa Politicas de Comunicacgéao e de Cultura: 08
Linha de Pesquisa Imagem, Som e Escrita: 13
Linha de Pesquisa Teorias e Tecnologias da Comunicagao:07

1. Distribuicido do nimero de vagas por Linha de Pesquisa:
1) Jornalismo e Sociedade: 12
2) Politicas de Comunicagao e de Cultura:12
3) Imagem, Som e Escrita: 15
4) Teorias e Tecnologias da Comunicacao: 14
Total de vagas: Doutorado 20 e Mestrado Académico 33 = 53

2.Linhas de Pesquisa do PPG FAC/UnB:

1) LINHA DE PESQUISA JORNALISMO E SOCIEDADE

a) Ementa: Esta Linha de Pesquisa tem como objeto o jornalismo em suas diferentes formas, incluindo desde
sua compreensao como um campo teérico e pratico, seus desdobramentos em torno de uma Teoria da Noticia
e dos Estudos da Midia e o entendimento como categoria cognitiva de representacao da realidade, a partir de
uma leitura critica dos processos de producéo de conteudo (da selegdo dos acontecimentos a edi¢gao dos fatos
hierarquizados), das conexdes entre jornalismo e os diferentes atores sociais e de uma analise politica e
sociocultural da narrativa jornalistica. O principal objetivo desta linha é a realizagao de estudos e pesquisas
sobre géneros e praticas jornalisticas, de modo a refletir sobre as tensdes existentes entre o jornalismo como
fungdo publica e social e as reais possibilidades do jornalismo enquanto praxis (agéo transformadora da
realidade social). A linha constréi uma interface com estudos interdisciplinares com foco no jornalismo, e se
preocupa em refletir sobre a produgéo jornalistica em diversos contextos culturais e nacionais. Nesse sentido,
incentiva projetos comparativos em ambitos transnacionais.

b) Eixos Tematicos
1a) Jornalismo, midia e politica
Propbe analisar a pratica jornalistica e a sociologia dos emissores a partir das relagbes que eles

estabelecem com diferentes atores sociais (pares, fontes, publicos, sociedade, etc.); as relagdes de poder
implicadas no processo de producgao e distribuicdo de noticias, enfocando aspectos como a ideologia da
midia e a constru¢cdo da realidade; o uso das ferramentas de investigagdo; a ética jornalistica, as
possibilidades de inovagéo abertas pelos dispositivos digitais e pela convergéncia nas redagdes; a noticia
como produto e forma de representagdo social; internet studies no jornalismo e estudos de género nas
redagdes
Docentes: Prof. David Renault da Silva (M e D), Prof2. Liziane Guazina (M),Prof. Luiz Martins da Silva( M e
D), Prof. Solano dos Santos Nascimento (M); .
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1b) Jornalismo: Narrativa, discurso e poder

O objetivo do eixo é discutir as representagdes sociais, histéricas e culturais dos textos jornalisticos e da
midia em geral, incluindo aspectos da identidade nacional, e tendo como ponto de partida a caracterizagao
da linguagem como uma pratica marcada por um compromisso com o social e o historico. Esta pratica
envolve textos jornalisticos e da midia, em geral, que representam e significam dimensbes da realidade
contemporadnea com os seus variados acontecimentos e impactos. A pesquisa enfatiza os aspectos
interpretativos implicados na analise dos textos, relacionando-os com os elementos histéricos e sociais. O
eixo também analisa representa¢des imaginarias regionais nha midia e pode abrigar estudos comparados e
interdisciplinares.

Docentes: Prof?. Célia Ladeira (M), Prof?. Liziane Guazina (M), Prof® Liliane de Macedo Machado (M)
Profe. Maria Jandyra Cunha (D), Prof. Sergio Dayrell Porto (D).

1c) O jornalismo como profissao

O objetivo do eixo é discutir a identidade profissional do jornalista na sociedade contemporanea, incluindo o
perfil sociodemografico, analise dos estatutos e carreiras, ideologia e cultura profissional, retéricas de
legitimagdo do grupo, relagdo com outros grupos profissionais, mecanismos de definicdo da reputagéo e
formas de rotulagdo dos jornalistas, além de estudar os processos de conservagdo e mudancga identitaria.
O eixo também se interessa pelos tensionamentos gerados pela utilizagdo das tecnologias digitais nas
redacbes e a emergéncia de novos formatos de producdo de noticias com os dispositivos méveis e a
utilizacdo das redes sociodigitais. A partir de uma perspectiva tedrica interdisciplinar, busca incentivar a
produgdo de trabalhos empiricos, articulando as dimensdes da pratica jornalistica (rotina e processos
produtivos, cultura organizacional, discurso e conteudo) a outras dimensdes do fazer jornalistico, como a
relacdo com os publicos. Nesse sentido, o eixo se preocupa com a formacgdo de redes de pesquisa em
ambito internacional e incentiva projetos de comparagao transnacional, para que os problemas levantados
nao fiquem restritos a um unico contexto nacional.

Docentes: Prof. David Renault da Silva (M), Prof? Dione Oliveira Moura (M e D),Prof. Fabio Henrique
Pereira (D).

1d) Jornalismo, Consumo e Estilo de Vida

Este eixo se dedica a estudar, desde uma perspectiva critica, um tipo especifico de produgao jornalistica
que trata de assuntos como moda, viagens, culinaria, automdveis, arquitetura e decoracgdo. O lifestyle
journalism, ou jornalismo “estilo de vida”, caracteriza-se por um enfoque particular do publico, tratado como
consumidor, e pela oferta de informagdes sobre bens e servigos frequentemente enquadrados como
entretenimento. O eixo incentiva, ainda, estudos sobre o colunismo social e a produgéo jornalistica que tem
como pauta a cultura pop e a propria producdo midiatica, como filmes, novelas, seriados, shows,
programas de auditdrio, programas de entrevistas e falk shows, além dos artistas e apresentadores que
integram essas produgdes e que sao representados como celebridades. Em todos esses casos os temas
se constituem como matéria-prima para o jornalismo produzir discursos de consumo que tém o objetivo de
divertir, entreter e atualizar o publico. A partir da compreensdo do consumo como um sistema de
comunicacao, e da noc¢do simmeliana de estilo de vida, a proposta é investigar as complexidades dessas
producdes desde uma perspectiva tedrica interdisciplinar, refletindo sobre as representagdes sociais
veiculadas nesses contextos. Com a intencdo de formar e ampliar redes de pesquisa e de cooperacao
internacionais, o eixo encoraja a submisséo de propostas de investigagdo em contextos transnacionais.
Docentes: Prof? Fernanda Martinelli(M), Prof? Liliane de Macedo Machado (M )

c) Bibliografia basica:

BENSON, Rodney e NEVEU, Erick. Bourdieu and the journalistic field Malden. Polity Press, 2005.

CAMPBELL, Colin. A Etica Romantica e o Espirito do Consumismo Moderno. Rio de Janeiro: Rocco, 2001.

JORGE, Thais de Mendonga (org.). Noticia em fragmentos. Analise de conteudo no jornalismo. Floriandpolis: Insular,2015.
KELLNER, Douglas. A Cultura da Midia . Bauru: EDUSC, 2001.

LAGO, Claudia; BENETTI, Marcia. Metodologia de Pesquisa em Jornalismo . Petrépolis: Vozes, 2007.
MARTINO, Luis Mauro Sa. Teoria das Midias Digitais: Linguagens, ambientes, redes. Petrépolis: Vozes,2014.
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McROBBIE, Angela. The return to cultural production case study: fashion journalism. p. 255-267. In: CURRAN, James;
GUREVITCH, Michael (Ed.). Mass Media and Society. 3 ed. London: Arnold, 2000.

MOTA, Célia Ladeira, MOTTA, Luiz Gonzaga, CAVALCANTI, Jandyra. Narrativas Midiaticas. Floriandpolis: Editora Insular,
2012.

MOTTA, Luiz Gonzaga. Anadlise Critica da Narrativa. Brasilia: Editora UnB, 2013.

PEREIRA, Fabio; ADGHIRNI, Zélia Leal; MOURA, Dione (orgs).

Jornalismo e Sociedade: Teorias e Metodologias. Floriandpolis: Insular, 2012.

SILVA, Gislene; SILVA, Marcos Paulo da; FERNANDES, Mario Luiz (orgs.) Critérios de noticiabilidade. Problemas
conceituais e aplicagdes. Florianépolis: Insular, 2014.

TRAQUINA, Nelson.Estudos do jornalismo no século XX . S&o Leopoldo: Unisinos, 2001.

2) LINHA DE PESQUISA EM POLITICAS DE COMUNICAGAO E DE CULTURA

a) Ementa:
Contempla estudos e pesquisas que abordem as relagbes contemporaneas entre comunicagdo, cultura,
estado, sociedade civil e 0 mercado a partir da construgdo de politicas publicas de comunicagdo e de
cultura. Politicas entendidas como conjunto de principios, disposi¢des constitucionais, leis, regulamentos e
instituicbes estatais, publicas e privadas, que compdem o ambiente normativo da imprensa, televisao,
cinema, radio, e Internet. Abrange estudos que analisam os novos marcos regulatérios, a gestdo da
convergéncia entre as tecnologias e as industrias da cultura, as novas missdes do servigo publico de
radiodifusao, a complexidade dos sistemas de comunicacao e as distintas formas de mediagao e interacao
que configuram a sociedade contemporénea. Estuda os processos e estratégias de produgao, distribuicao,
comercializagao e consumo midiaticos

b) Eixos Tematicos

Recortes e perspectivas que permitem orientar o desenvolvimento do projeto do candidato em relagéo as
pesquisas desenvolvidas pelos membros do corpo docente do Programa.

2a) A construgao da cultura da midia sonora na sociedade contemporanea.
A cultura comunicacional das novas midias sonoras/radios e suas influéncias nas relagdes politicas e
sociais; a relagdo entre a midia sonora/radio e as audiéncias; o papel da midia sonora/radio na vida
cotidiana e na construgdo da realidade; a midia sonora/radio como elemento de conformagéo do espago
publico; a fungdo dos meios publicos - radios/televisées publicas; radio digital no Brasil e no mundo, sua
relacdo e interface com o processo de convergéncia e os distintos aspectos politicos, sociais,
mercadoldégicos, estratégicos e tecnoldgicos que envolvem a sua implantagdo; os novos espagos de agao
da midia sonora, a construgdo de politicas publicas voltadas para a radiodifusdo sonora.
Em razdo das investigacdes que estdo sendo realizadas no &mbito deste eixo temético, a selecdo de
projetos para mestrado e doutorado sera feita considerando, especialmente e, prioritariamente, propostas
de trabalho que contemplem estudos voltados para elaboragdo de analises e diagndsticos sobre a
estrutura, legislagéo, sistemas e servigos publicos de radiodifusdo do Brasil e demais paises da América
Latina, bem como pesquisas sobre modelos de gestédo; formas e fontes de financiamento; processos de
producdo e distribuicdo de conteudos; instrumentos de participagdo da sociedade na administracao de
emissoras publicas de radio e televisdo; mecanismos sociais de avaliagdo do conteudo e da qualidade da
programagéao oferecida aos cidadaos, incorporagdo de novas tecnologias pelos meios publicos entre outros
temas relacionados com a radiodifusdo publica na América Latina e no Brasil.
Docentes: Prof. Carlos Eduardo Esch (M e D)

2b) Comunicagao, cultura e politica no campo audiovisual: cinema, televisdo, midias audiovisuais
on-line.
A comunicagdo audiovisual como forma de expressao, criacdo e manifestacao cultural, com énfase no
documentario; a democratizagdo, por um lado, e, por outro, as limitagbes do acesso aos meios de
producéo, exibicdo e consumo de obras e produtos audiovisuais; as politicas publicas da area audiovisual;
a produgédo de conteudo e sua recepgao; a concentragdo da producdo audiovisual e as desigualdades
regionais da area; a relagédo centro-periferia no campo audiovisual.
Docente: Prof®. Dacia Ibiapina (M)
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2c¢) O Ambiente Normativo das Politicas de Comunicagao.

Os projetos deste eixo tematico devem versar sobre pesquisas que abordem as "Politicas
de Comunicagdes" como um conjunto de principios, disposi¢des constitucionais, leis, regulamentos e
instituicbes estatais, publicas e privadas, que compdem o ambiente normativo e as politicas publicas
relacionadas a imprensa, publicidade e propaganda, televisdo, cinema, radio e internet. O eixo
também envolve projetos relacionados com o Direito de Acesso a Informagbes Publicas, Comunicagéo e
Sistemas de Prestacédo de Contas (Accountability). Neste eixo ainda estao presentes projetos que abordam
o debate sobre diferentes conceitos de Comunicagdo Publica e a Comunicagdo Publica em o6rgaos
governamentais, bem como as relagdes entre Comunicagao e Educagao.

Docentes: Prof. Fernando Oliveira Paulino (M ); Profé. Elen Geraldes (M e D) e Janara Sousa (M e D)

c) Bibliografia basica

Constituicdo da Republica Federativa do Brasil.

Coletaneas de legislagao de comunicagao social.

COUTINHO, Carlos Nelson. Gramsci: um estudo sobre o pensamento politico. Rio de Janeiro: Campus,
1989.

BOBBIO, Norberto. A Era dos Direitos. Rio de Janeiro, RJ: Editora Campus, 1992, 19% impressao.

BOLANO, Cesar e BRITTOS, Valério. A televiséo brasileira na era digital- exclusao, esfera publica e
movimentos estruturantes. Sdo Paulo, Paulus, 2007.

BRIGGS, Asa & BURKE, Peter. Uma Histéria Social da Midia: De Gutenberg a Internet. Rio de Janeiro: Jorge
Zahar Editora. 2006

CARNOY, Martin. Estado e Teoria Politica. Campinas, SP: Papirus, 1986.

CASTELLS, Manuel. A Sociedade em Rede. A Era da Informacédo: economia, sociedade e cultura, v. 1. Sao
Paulo: Paz e Terra, 1999.

GERALDES, Elen & SOUSA, Janara. As dimensdes comunicacionais da Lei de Acesso a Informagao
Pudblica.Disponivel em ; http://www.intercom.org.br/papers/nacionais/2013/resumos/R8-1502-1.pdf

LEAL, Victor Nunes. Coronelismo, Enxada e Voto. Rio: Nova Fronteira, 1997.

LIMA, Venicio A. Liberdade de Expresséo X Liberdade da Imprensa — Direito & comunica¢do e democracia.
S&o Paulo, Publisher, 2012, 22 edi¢ao revisada.

MEDITSCH, Eduardo. Teorias do Radio: Textos e Contextos. Volume1. Florianépolis: Ed. Insular: 2005.

NASSBAUMER, Gisele Marchiori (Org.). Teorias e politicas da cultura: visbes multidisciplinares. Salvador:
EDUFBA, 2007.

PAULINO, Fernando Oliveira; SILVA, Luiz Martins da (Org.). Comunicagdo Publica em debate: ouvidoria e
radio. Brasilia: Editora Universidade de Brasilia, 2013.

RAMOS Murilo César e SANTOS, Suzy dos. Politicas de Comunicagao — busca tedrica e praticas. Sao
Paulo, Ed. Paulus, 2007.

SARAVIA, E; FERRAREZI, E. Politicas publicas: coletanea. Brasilia: ENAP, 2009.

THOMPSON, John B. A Midia e a Modernidade. Uma teoria social da midia. Petropolis: Vozes: 2002.

UNESCO. Um Mundo. Muitas Vozes — Comunicagédo e informagado na nossa época. Rio: Editora da
Fundacao Getulio Vargas, 1983.

YUDICE, George. A conveniéncia da cultura: usos da cultura na era global. Belo Horizonte: Editora UFMG,

2006.

3) LINHA DE PESQUISA IMAGEM, SOM E ESCRITA
a) Ementa:

b) Eixos tematicos:

1) Branding: construgao, posicionamento, imagem e identidade de marca

Estudo e debate da tematica do branding sob a 6ética da comunicagdo publicitaria. Expressividade e
sensorialidade da marca, sua criagao e sustentagao através da publicidade. Leitura critica da publicidade no
que diz respeito a imagem e a producdo simbdlica da marca .Impactos da publicidade na construgdo de
marcas. Abordagens signicas da marca e seus impactos sobre o branding.: abordagem racional, abordagem
sociocultural, abordagem comportamental e abordagem psicanalitica .Construgdo, posicionamento, imagem e
identidade de marcas.

Docente:Prof. Edmundo Brandao Dantas(M)
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2) Estética, literatura e midia

Comunicagado e critica cultural . Narrativas ficcionais, textos literarios e mass media. Experiéncia,
entretenimento e meios de comunicagio.Escrita, estética e informagdo .Autoria na contemporaneidade.
Didlogos entre cinema, televisao e literatura.

Docente: Prof. Sérgio de Sa(M)

2.1) Imagem, tecnologia e subjetividade.

Historia e teoria da fotografia. Imagem, memoéria e experiéncia. Tempo e imagem. Vigilancia, espetaculo e
visibilidade. Imagem e arte no contemporaneo. Imagem, tecnologia, corpo e subjetividade. Educagdo e
imagem. Memoria, imagem e politica.

Docente: Professora Claudia Linhares Sanz(M)

3) Imaginario e Estética Brasileira

A beleza brasileira. Pensamento complexo e estética: didlogos entre comunicacgéo, filosofia, literatura e
poesia.O sagrado na imagem, no som e na escrita. Histéria e narrativas do amor no Brasil. Estudos sobre
afetos e siléncios .Poéticas do absurdo, do insdlito, do sonho e do inacreditavel. As formas do infinito na
cultura. O imaginario das pequenas coisas.Estudos sobre o romance-reportagem. O acervo Jodo Guimaraes
Rosa no Instituto de Estudos brasileros.

Docente: Prof. Gustavo de Castro e Silva(M e D)

4) Comunicagao em processos de criagdao de imagens

Estudos da comunicabilidade de ideias em processo de criagdo, circulagdo e impacto de diferentes
modalidades de imagem.

Docente: Prof. Asdrubal Borges Formiga Sobrinho(M)

5) Teoria e Linguagem do Audiovisual

Estudos tedricos/metoddlogicos das narrativas audiovisual em sua interface com linguagens e estéticas
presentes e recorrentes nos produtos culturais sociomediaticos. Analise de filme, estética da narrativa
audiovisual, analise de programas de TV;analise de recepg¢do e mapas de audiéncias.Estudos feministas e de
género no cinema e na televisdo e outras audiovisualidades, midias sonoras,fotografias e webs.Interface da
narrativa audiovisual com a literatura, histéria cultural, antropologia urbana e educagéo.

Docente: Professora Tania Siqueira Montoro(M )

6) Comunicagao, imaginario e poéticas grafico-visuais, audiovisuais e sonoras

Estudo e experimentagdo das imagens e dos imaginarios,grafico,audiovisual e sonoro nos campos da
Comunicagdo e da Poética. A cultura da imagem grafica,audiovisual, sonora e digital — linguagens,
cédigos,formas e formatos — e seus processos de significagdo e estruturas de representacdo nos meios de
comunicagdo. Histérias em Quadrinhos, Imaginario Tipografico, Animagao, Videogame, Cultura Pop, Moda,
Arte urbana, Body Art.

Docente: Professora Selma Regina Nunes Oliveira(M e D)

Bibliografia basica

BAUER, M. W.; GASKELL, G. Pesquisa Qualitativa com Texto, Imagem e Som. Petropdlis: Vozes, 2004.
BRUNO, Fernanda. Maquinas de ver, modos de ser: vigilancia, tecnologia e subjetividade. Porto Alegre: Sulina,
2013.

CASTRO, G; DRAVET, F. Comunicagao e Poesia: Itinerarios do aberto e da transparéncia. Brasilia: Ed. UnB,
2014.

FIGUEIREDO, Vera Lucia Follain de. Narrativas migrantes: literatura, roteiro e cinema. Rio de Janeiro: Ed.
PUC-Rio, 7Letras, 2010.

LIPOVETSKY, Gilles e SERROQY, Jean. A estetizagdo do mundo: viver na era do capitalismo artista. Sdo Paulo:
Companhia das Letras, 2015.
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MAHOMED BAMBA:(org.) A recepgao cinematografica. Edunfba, Salvador, 2013.
MARTIN, Ingrid M; STEWART, David W; MATTA,Shashi. Branding Strategies, Marketing Communication, and
Perceived Brand Meaning. Academy of Marketing Science. Journal; Summer 2005; 33, 3; ABI/INFORM

Global, pg. 275.
NEGUS, Keith; PICKERING, Michael. Creativity,communication and cultural value. Londres: Sage, 2004.

RAMOS, Fernédo Pessoa. Mas afinal o que € mesmo documentario? Ed. Senac, 2008.

SIBILIA. Paula. O show do Eu: A intimidade como espetaculo. Ed. Contraponto, 2016.

4) LINHA DE PESQUISA TEORIAS E TECNOLOGIAS DA COMUNICAGAO

a) Ementa:
O objetivo desta linha de pesquisa € acompanhar criticamente os problemas que emergem com a chamada
Sociedade da Informagao, ou seja, a partir da introducdo da tecnologia nos processos de comunicagéo
social e da integragdo dos meios de comunicagdo a organizagio social das sociedades complexas. Seu
eixo de estudos é a analise critica do conhecimento gerado em torno dos meios de comunicagao, sejam os
aspectos teodrico-epistemologicos dos saberes que se ocupam da matéria, sejam os aspectos mais
pontuais, como a convergéncia midiatica, a globalizagdo, as campanhas publicitarias e o espago publico
gerados pelos mass media e demais tematicas que configuram o universo da mediagao tecnoldgica. Neste
sentido ela busca extrair as implicagdes do uso das tecnologias de comunicagdo na organizagéo social
contemporénea.

b) Eixos tematicos:

Recortes e perspectivas que permitem orientar o desenvolvimento do projeto do candidato em relacao as
pesquisas desenvolvidas pelos membros do corpo docente do Programa.

4a) Estudos da cibercultura, comunicagao e complexidade

Conceituagbes sobre cibercultura, sistema comunicacional e complexidade, sob o ponto de vista da
interagdo sécio-comunicacional; analise do sistema comunicacional.

Docente: Prof. Tiago Quiroga (M)

4b) Histéria da comunicacao

Evolugéo e desenvolvimento dos meios de comunicagdo. Fundamentos tedéricos da histéria da
comunicacdo. Emergéncia da sociedade de informacgao.

Docentes: Prof. L.C. Martino (M e D) e Prof. Tiago Quiroga (M)

4c) Sujeito, cultura e processos comunicacionais

Pensar as diferentes reinvengbes produzidas, na atualidade, pelos processos comunicacionais, em
especial aquelas produzidas em torno do sujeito moderno, do projeto de autonomia que com ele se ergue,
bem como da experiéncia de tempo histérico e suas diferentes manifestagdes na ordem da cultura e
identidade.

Docentes: Prof. Pedro Russi Duarte (M e D); Tiago Quiroga (M).

4d) Tecnologia da comunicagao

Tecnologias nos processos de comunicagdo e incidéncia dos meios de comunicagdo contemporaneos
sobre questdes de sociedade.

Docentes: Prof. L.C. Martino (M e D); Prof. Tiago Quiroga (M) e Prof Jodo José Curvello(M e D)

4e) Teoria e epistemologia da comunicagido

Analise de conceitos e autores (classicos ou modernos) ligados ao pensamento comunicacional de forma a
resgatar a tradigdo ou interpretar a produgdao mais atual. Estudos de epistemologia da comunicagao com
foco na especificidade do saber comunicacional. Relagbes com outras areas de conhecimentos.

Docentes: Prof. L.C. Martino (M e D); Pedro Russi Duarte (M e D) ; Prof. Tiago Quiroga (M) e Prof. Jodo
José Curvello(M e D)

4f) Semiética em comunicagéao
Significacdo nos meios e processos de comunicacdo. Fundamentos tedricos, metddicos e
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epistemoldgicos da semidtica.
Docente: Prof. Pedro Russi Duarte (M e D)

4g) Comunicagdo e Pensamento Sistémico

Estudos sobre a dindmica da constituicdo comunicativa da sociedade e das organizagdes como sistemas
autopoieticos, emergentes, autbnomos, interdependentes e constituidos de comunicagao e de sentido.
Docentes: Prof. Pedro Russi Duarte(M e D); Prof. Jodo José Curvello(M e D)

c) Bibliografia basica:

BRAGA, José Luiz. A sociedade enfrenta sua midia. Dispositivos sociais de critica midiatica. Sdo Paulo:

Paulus, 2006.

BRAGA, José Luiz; Lopez, Maria Immacolata V. de, Luiz C. Martino (orgs.) Pesquisa Empirica Em

Comunicagdo. Sao Paulo: Paulus, 2010.

DUSEK, Val. Filosofia da Tecnologia. Séo Paulo, Loyola. 2009

FLEUR, Melvin Lawrence de. Teorias da comunicagdo de massa. Rio de Janeiro: J. Zahar, 1993.

HOHLFELDT. Antonio. MARTINO, Luiz C.; FRANCA, Vera V. Teorias da Comunicag¢do: conceitos,

escolas e tendéncias. Petropolis, Vozes. 2001.

LEMOS, André. Cibercultura: tecnologia e vida social na cultura contemporénea. 5.ed .Porto Alegre:
Sulina, 2010.

MCLUHAN, Marshall. Os Meios de Comunicagdo como Extensées do Homem. Cultrix. Sado Paulo, 1971.

NOTH, W.; Santaella. L. Comunicagdo e Semidtica. Hacker. Sdo Paulo, 2004.

SODRE, Muniz. Antropoldgica do Espelho: uma teoria da comunicagao linear e em rede. Petrépolis:
Vozes, 2002.

WOLF, Mauro — Teorias da Comunicagdo. Sao Paulo, Martins Fontes, 2003.
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ANEXO Il

4. Sugestio de FOLHA DE APRESENTAGCAO e de CAPA

[Folha de Apresentagdo: completar e apagar as indicagbes em italico ou entre colchetes]

Nl

UNIVERSIDADE DE BRASILIA
FACULDADE DE QOMUNICAQAO
PROGRAMA DE POS-GRADUAGAO

Processo de Seleg¢ao 2016

Projeto de Pesquisa

[Titulo:]
[SubTitulo:]

[Autor (nome completo]

Trabalho de minha autoria exclusiva apresentado
em atendimento ao “Edital de Selegdo de
Candidatos as vagas do Programa de Pés-
Graduagdo em Comunicagao para os Cursos de
Mestrado Académico e Doutorado para o
primeiro periodo letivo de 2017
Linha de pesquisa: [nome]
Eixo Tematico: [nome]

Assinatura:

— [més] de [ano] —



UNIVERSIDADE DE BRASILIA i
PROGRAMA DE POS-GRADUAGAO EM COMUNICAGAO
EDITAL N°. 01/2016

ANEXO Il

[Modelo de CAPA: completar e apagar as indicagbes em italico ou entre colchetes]

Nl

UNIVERSIDADE DE BRASiLIA~
FACULDADE DE COMUNICACAO
PROGRAMA DE POS-GRADUAGAO

Processo de Seleg¢ao 2016

Projeto de Pesquisa

[Titulo:]

[SubTitulo:]

[sem nome do autor: esta folha nao deve ter identificagao]

Linha de pesquisa:
Eixo Tematico:

— [més] de [ano] —




UNIVERSIDADE DE BRASILIA i
PROGRAMA DE POS-GRADUAGAO EM COMUNICAGAO 1
EDITAL N°. 01/2016

ANEXO IV

FORMULARIO DE AUTODECLARAGAO (CANDIDATOS NEGROS OU INDIGENAS )

Nome:

Inscrigao:

Declaro ser:
( ) negro(a) de cor preta ou parda.

( )indigena.

Assumo a opgao de concorrer as vagas por meio do Sistema de Cotas, de acordo com os
critérios e procedimentos inerentes ao sistema.
As informagdes prestadas nesta declaragao sdo de minha inteira responsabilidade, estando

ciente que poderei responder criminalmente no caso de falsidade.

Assinatura do(a) Candidato (a)
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